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Herzlich willkommen
Zur Mitgliederversammlung 2015

Hotel Burgmuhle Gelnhausen
12.04.2014; 20:00 Uhr

© A. Moller
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Agenda
. TOP 1 Eréffnung der Versammlung durch den Vorsitzenden
. TOP 2 Feststellung der Beschlussfahigkeit
. TOP 3 Protokoll der letzten Mitgliederversammlung 2014 (liegt aus)
. TOP 4 Vortrag Wirtschaftspaten (A. Link)
. TOP 5 Veggie Box. ,Von der Geschaftsidee zur Umsetzung“ (Selma Kirch)
. TOP 6 Bericht des geschaftsfihrenden Vorstands

» Bericht des 1. Vorsitzenden
» Bericht des Schatzmeisters

. TOP 7 Bericht der Kassenprifer
. TOP 8 Antrag auf Entlastung des Vorstands
. TOP 9 Verschiedenes

»  Winsche und Anregungen an den Vorstand

© A. Moller
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Werbung um den Kunden unterliegt immer dem Wandel

Oder

,Wer nicht mit der Zeit geht, geht mit der Zeit*

© A. Moller



GELNHAUSEN
ERLEBEN

GEWERBEVEREIN Gelnhausen e.V.

'STADTMARKETING .

Veranderungen in der Gesellschaft, vor allem umwalzende Veranderungen,
fuhren auch zu umwalzenden Veranderungen im Handel

Was machen sie nicht alles, die Menschen:

Sie posaunen ihr Intimstes ins Face Book, beschwere  n sich aber Gber die Bespitzelung
durch die NSA

Sie sind besturzt Uber Kinderarbeit und kaufen T-Sh  irts fur 8 €

Sie beklagen den Klimawandel und jetten mal eben fii  r 18 € nach Venedig

Sie weinen beim Anblick geschundener Rinder und kau fen das Kilo Hack fiir 5,55 EUR

Etc. etc.

© A. Moller
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sind mindestens 5 von 7 Tagen unterwegs
recherchieren Produkte zu Hause

2n unterwegs Mobil HtETessanten Anzeigen

haben Bluetooth immer an .
interessieren sich flr Push-Notification & &
interessieren sich fur konkrete Angebote
interessieren sich fur Events
interessieren sich fur neue Produkie
_ interessieren sich fir aktuelle Trends

SIiNnKacorm
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E-Commerce zerstort keine Innenstadte sondern wir durch unser Verhalten
,EIn jeder kehre vor seiner eigenen Tur"

* Die neue Herausforderung der online Preis Transparenz muss angenommen
werden

 Raume mit Emotionen schaffen, statt reine Verkaufsstatte zu sein  Auch gilt es
den Zustand der Immobilen zu verbessern

» Ganzheitliche L6sungen anbieten statt reinen Produktverkauf, dazu gehort z.B.
auch, einen Lieferservice anzubieten

* Wir mussen unsere Methoden verandern, Gelnhausen wieder in das Gedachtnis
der Verbraucher zu bringen  systematische Kundenbindungsmethoden,
Neuburger ins Boot holen

» Aktive Vermarktung der Web Site

« Verlassliche Offnungszeiten

© A. Moller
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GEWERBEVEREIN Gelnhausen e.V.

,Legende wir leiden unter der mangelnden Frequenz in de r Innenstadt*

Gelnhausen ist

» Medizinstandort

» Schulstandort

» Sportstadt

 Sitz der Kreisverwaltung

 Sitz der regionalen Energieversorger

 Sitz von Behdrden

* bietet industrielle Arbeitsplatze (mehr Einpendler als
Auspendler) etc.

- « Hier sind Ideen zur Lenkung von Kundenstromen gefra gt
» Wie schaffe ich Aufenthaltsqualitat

© A. Moller
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Emotionaler Ansatz,
ganzheitliche Konzepte
hiermit kdnnen wir punkten!!

Ziel

Infos mit reil3erischen Angeboten
Hier zahlt nur der Preis,
da kdnnen wir nicht mithalten

© A. Moller






Kunden ist es namlich, jetzt und zuklnftig, erstmal vollig piepegal, wo sie ihren
Einkauf tatigen.
Es ist ihnen nur wichtig, wie sie ihn tatigen:  zufriedenstellend .

Man wird zukUtnftig nicht mehr unterscheiden zwischen stationdrem Handel,
Onlinehandel, Multichannel-Handel oder Was-Auch-Immer-Handel.

Sondern schlicht und einfach nur Handel

Auf geht's

Besinnen wir uns auf unsere Starken und vermarkten dies e auch
aktiV © A. Moller



Das Stadtmarketing kann durch seine Initiativen

Rahmenbedingungen herstellen.

Diese m Ussen allerdings von mit Leben erflllt

werden.
Stell Dir vor wir loben einen verkaufsoffenen Sonnt ag

aus und keiner macht mit.

© A. Moller












© A. Moller




Finanzielles Desaster
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Sonstige Aktionen 2014

© A. Moller



Sonstige Aktionen 2014

Projekt Stadt / StaMa / CIMA zur
Stadtentwicklung

© A. Moller
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@h vermisse ein bisschen\

das Engagement von
etablierten Geschéftsleuten
und Hausbesitzern. Die

Sidstadt muss sich auch
ein Stuck weit selbst neu

erfinden”
E. Desch (GW

© A. Moller
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Zwischenbilanz CIMA Birger-Workshop zur Innenstadtentwicklung 06.09.14
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Status CIMA Workshop zur Innenstadtentwicklung / Feed back Burger-Workshop
+DQGOXQJVHPSIHKOXQJHQ ,

© CIMA



5) Status CIMA Workshop zur Innenstadtentwicklung / Feed back Blrger-Workshop
+DQGOXQJVHPSIHKOXQJHQ ,,

Vorstellung des Abschlussberichts in der Magistratssitzung Ende April

© CIMA






Sonstige Aktionen 2014

2. Gelnhauser Gewerbeforum in den Raumen der
Fa. Geiger&Liebsch

© A. Moller



Sternenpass




) Sonstige Aktionen 2014
K/

StandigiARguIsiver nEvERVIghederSINeVUm Coleman Ceniers HuE

© A. Moller






Danke allen Vorstandsmitgliedern und den
vielen Helfern

Danke dem Gesch aftsfuhrer H. Steif und der
Assistentin Fr. Moritz




Ausblick auf das Jahr 2015










Valentinsaktion ,Heute schon gekuisst"

Sehr schone Aktion: Gelnhausen hat einmal ein Gesicht des StaMa gesehen
Wurde positiv aufgenommen

Tausend Dank an alle Mitstreiter

© A. Moller
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25. Barbarossamarkt

Pressemeldungen in GNZ und GT

Im Vorfeld wurden neben in GT und GNZ
auch in der BILD Ffm und Radio FFH berichtet

Resumee A. Mdller:
» Gelungene Premiere mit dem neuen
Marktmeistergespann
» Auch finanziell auf gutem Weg

© A. Moller






Wahl Miss Barbarossa 2015/16

Tausend Dank auch an
die Sponsoren, Jury
Mitgliedern und die
freiwilligen Helfer im

Hintergrund

© A. Moller
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TOP 9 Verschiedenes
»  Fr. Maasberg Coleman Center
»  Stadtrechtsfeier 2015
Es werden noch Helfer/Innen bendtigt

» Wiulnsche und Anregungen an den Vorstand

© A. Moller



Das war es fur heute

Danke flr die guten Diskussionsbeitrage

Einen guten Heimweg und einen schénen Abend

© A. Moller



